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Cloccolat)
taliani,

UN bUSINESS
che fa gola

Fondato da un 25enne nel 2009,
oggi & uno dei pit importanti
retail format italiani nel mondo,
E orala finanza apre la borsa per
fargli raddoppiare i punti vendita

i Francesco Condoluci

tarbucks, Pizza Hut, Haagen-Dazs.

A Vincenzo guel nomi non andava-

no proprio gil. «Ma com'd possibile
pensava - che se dici caffé, pizza o gelato,
pensi all'ltalia, ma poi ti guardi intorno 2 nel
monda trovi questi brand americani a ven-
dere le nostre eceellenze? B da qui che sono
partitos. Era pit di 10 anni fa. E a quel tempo,
Vincenzo Ferrieri = un cognome che a Mapoli,
da dove viene la famiglia, f2 rima con pastic-
oeria - aveva poco pif di vent'anni & una car-
rigra pradestinata nella finanza. Si trovava
infatti a New York, per integrare il percorso
dl studl che in seguito l'avrebbe portato a 1a-
vorare tra Milano e la Svizzera. Ma guel tarlo

GLANKE E VIHEEHOO FERRIERL & DE

sui food retaller made in Usa che “scippano”
il nostra business non lavrebbe abbandona-
to nemmeno negli anni a seguire, mentre si
accupava di private equity: «Gestdre un‘im-
presa era il mio vero obiettive, anche per
questioni familiaris, Cosi, quando nel 2008,
il papd Gianni, pasticciere di lungo corso, '8
convinto a vendere tutto gitt a Napoli, Vin-
cenzo ha potuto implementare il sogno che
si portava dietro da un po's costruire un re-
tail format focalizzato su un prodotto food.
La scelta & caduta sul cioccolato, settore sen-
za competitor in [talia e alimento in gradao
di combinarsi con gelati, caffé e pasticceria,
marchio di fabbrica dei Ferrieri. Un tesoretto

GUSTO&MANAGERIALITA: ECCO LA KILLER APP

Comunicazionsa, location
speaiah, mztserie prime
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Amicis & statotrasformato
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ibprima ‘from bean

italians; Bigmiobravisgimi a
fare prodotto. malio meno
4 essene competitivi perché
gpasse mancalavisiona e

al cioocolzto declinatoin
NI possibile varianie,
Dioooaolatitaliani @ malko

di pit giuna semplice
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to barlive” d Eurcps.

un& sarta difabbrica
delsiocoolate’ dovela
materia prima, il cacao, di
ariging selezionatissima e
controllata viens lavorato
inloca, son it i process
awvista oUaziends sijbasa
sl visione, compsaisnza,
managerialita’ - ama
ripetera Vincenza Fercien
- la managerializzazions &
il punia dolenta dalls pmi

unmanagament 2ll'altazza.
Cicooalatiialian ha costruito
ilsue business model =0
questi tra alamanti. Ora
puntiamao ad espanderci
ancera di pid suliesterc
dove finora, in Medio
Cirignta & Albania. avevama
lavorato con il franchising
g il master-franchising.

Ma presto sbareherems
iniGermania, Spagns,
Partogalias.

da 800 mila eurn - il capitale messo insisme
con la vendita della vecchia attivitd - e un'i-
dea alfinata con dodici mesi di studio: cosi g
potute nascere Cioccolatitaliani, il primo for-
mat italiano dedicato al mondo del cioconlato
che nel 2009 ha aperto il suo primo flapgship
store & Milano e pocao pin di un mese fa - cioé
appena & anni dopo lo startup - ha sottoscrit-
to con [nterbanca [societd del gruppo Banca
Ifis, operatare di riferimenta nel supporto fi-
nanziario alle Pmi ltalians] un accordo a pin
linee di finanziamento per un importo di 4,7
milioni. Un'operazione di finanza strutturata,
finalizzata a sostenere le nuove aperture di
Cloccolatitaliand, che & un po® un unlcum nel
panorama delle nostre Pmi. «Ci siamo arri-
vati perché |2 nostra, anche se small cap, &
a debito zero e con un potenziale di crescita
importantes, puntualizza Vincenzo, Infatel, in
mezzo, tra il primo store del 2009 e il deal
con Interbanca che prevede il raddoppic dei
punti di vendita nel mondo entro i1 2018, ¢
sono state 23 aperture tra [talia ed estero,
460 dipendenti assunti, un fatturato 2016 da
26,8 milioni (con un EBITA pari al 12% del
=10 totale), un volume d'affari che cresce del
40% all'anno. Abbastanza insomma, da con-
vincers chiungue a dare fiducia.




